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* ASIGNATURAS DE CICLO EXTRAORDINARIO

CICLO EXTRAORDINARIO: Art. 13 del REG de la LES. -Las Instituciones de Educacién Superior podran impartir materias en un ciclo extraordinario, el cual debera

tener como equivalente el tiempo que se establece en el inciso 2° del Art. 6 de la Ley, con una carga académica maxima de 6 unidades valorativos por cada
estudiante.



